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ANNOTATSIYA

KALIT SO‘ZLAR

Reklama zamonaviy kommunikatsiya tizimining ajralmas gismi

hisoblanadi.
U jamiyatning iqtisodiy, ijtimoiy va madaniy hayotida muhim o‘rin
egallaydi. Reklama matnlari orgali mahsulot va xizmatlar keng
ommaga targ‘ib qilinadi. Bunda til vositalarining to‘g‘ri va samarali
go‘llanishi muhim ahamiyat kasb etadi.
Reklama matni nafaqat axborot berish, balki ta’sir ko‘rsatish vazifasini
ham bajaradi. Shu sababli reklama tili o‘ziga xos lingvistik va uslubiy
Xususiyatlarga ega.

O‘zbek tilidagi reklama matnlari ham mazkur jihatdan alohida
tadqiqotni talab etadi. So‘nggi yillarda reklama diskursiga bo‘lgan
ilmiy qgizigish ortib bormoqda. Aynigsa, til vositalarining funksional-
uslubiy imkoniyatlarini o‘rganish dolzarbdir. Reklama matnlarida
leksik, morfologik va sintaktik birliklar faol qo‘llaniladi. Ular
muayyan kommunikativ magsadni amalga oshirishga xizmat giladi.
Har bir til birligi reklama mazmunini kuchaytirishga yo‘naltiriladi.
Stilistik vositalar esa nutgning ta’sirchanligini oshiradi. Obrazlilik,
ekspressivlik  va emotsionallik reklama matnining muhim
belgilaridandir. Shuningdek, qisqalik va lo‘ndalik ham reklama
tilining asosly xususiyatidir. O‘zbek reklama matnlarida milliy
mentalitet va madaniy gadriyatlar aks etadi.Bu esa til birliklarining
tanlanishida o‘z ifodasini topadi. Reklama diskursida pragmatik
omillar muhim rol o‘ynaydi.Matn muallifi auditoriyaga psixologik
ta’sir ko‘rsatishni ko‘zlaydi. Shu bois unda undov, buyruq va
rag‘batlantiruvchi shakllar keng qo‘llanadi. Frazeologizmlar va
metaforalar ham reklama samaradorligini oshiradi. Til vositalarining
funksional-uslubiy xususiyatlarini tahlil gilish ilmiy ahamiyatga ega.
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ABSTRACT KEY WORDS

Advertising is an integral part of modern communication Advertising,  Uzbek
systems. It plays a significant role in the economic, social, and cultural language, linguistics, stylistics,
life of society. Through advertising texts, goods and services are functional means,
promoted to a wide audience. In this process, the effective use of communicative function,
language becomes especially important. An advertising text performs pragmatics, language units,
not only an informative function but also a persuasive one. Therefore, imagery, emotionality.
the language of advertising possesses specific linguistic and stylistic
features.

Uzbek advertising texts, in particular, require comprehensive
linguistic analysis. In recent years, scholarly interest in advertising
discourse has increased considerably. The study of functional and
stylistic characteristics of language units has become particularly
relevant. Advertising texts actively employ lexical, morphological, and
syntactic means. These linguistic elements serve specific
communicative purposes. Each language unit is selected to enhance
the persuasive power of the message. Stylistic devices contribute to the
expressiveness and memorability of advertisements. Imagery,
emotionality, and evaluation are essential features of advertising
discourse. Conciseness and clarity are also characteristic of advertising
language.

Uzbek advertising texts reflect national mentality and cultural
values. This cultural dimension influences the choice of linguistic
means. Pragmatic factors play a crucial role in shaping advertising
discourse. The author of an advertisement seeks to influence the target
audience psychologically. For this reason, imperative forms and
motivational expressions are widely used. Figurative language,
including metaphors and phraseological units, enhances effectiveness.

The functional-stylistic analysis of language units reveals their
communicative potential.
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AHHOTALUA

K/IIOYEBBIE CJIOBA

Pexnama siBisieTca HEOTHEMJIEMOM YaCThIO COBPEMEHHOMN
KOMMYHHUKAIIMOHHOUW cuctembl. OHa UTpaeT BaXXHYIO pOJb B
SKOHOMUYECKOM, COIMATbHON U KYJIbTYPHOM JKU3HU OOIIECTBA.
[locpencTBoM pekIaMHBIX TEKCTOB IIMPOKOH ayJIuTOpUH
MPOJIBUTAIOTCS TOBAaphl M ycCIyrd. B aToMm mporecce ocoboe
3HaueHne nprodperaeT 3¢h(HEKTUBHOE HCIIONIH30BaHUE S3BIKA.
PexnmamHBII TEKCT BBIMTOTHSAET HE TONBKO HH(OOPMATHBHYIO, HO
M BO3JICHCTBYIOLIYIO (YHKIMIO. VIMEHHO I03TOMY S3bIK
pexsamMbl ob6namaer crenuUIeCKUME JIMHTBUCTUICCKAMU H
CTHINCTHYECKUMU 0COOCHHOCTSIMHU.

PeknamHbple TEKCThI Ha Y30CKCKOM S3bIKE TPEOYIOT
KOMILJIEKCHOTO HAyYHOTO aHalu3a. B mociennue roasl HHTEpec
K MCCIIEIOBAHUIO PEKJIAMHOTO JUCKYpCa 3HAYUTEIBHO BO3POC.
Oco0Oyro aKTyaJIbHOCTh nproOpeTaer U3yYEeHUE
(YHKIIHOHATEHO-CTHINCTHYECKUX XapPaKTEPUCTUK SI3BIKOBBIX
cpencTB. B pexiaMHBIX TeKcTax AJIsl peanu3alid KOHKPETHBIX
KOMMYHHKaTHBHBIX nenen aKTUBHO WCTIONB3YIOTCS
JIEKCHIECKHe, MOP(POIIOTHIECKHE U CHHTAKCHIECKHUE STUHUITBI.
Kaxnass s3pIkoBas eIWHUIIA HalpaBiIeHAa Ha YCHUJICHHE
BO3CUCTBUS COOOIICHUS. CTHIINCTHYECKUE MPUEMBI
MOBBIIMIAIOT BBIPA3UTEIBLHOCTh U 3alIOMHHAEMOCTH PEKJIAMEI.
OO0pa3HOCTh, SMOIMOHAIBHOCTh M OIEHOYHOCTh SBISIOTCS
BaXHBIMHU TPH3HAKAMH pPeKJIaMHOro amckypca. KpaTkocts u
JAKOHUIHOCTH TaK)Ke XapaKTePHBI IS S3bIKA PEKIIaMBI.

Y36ekckue pEKIIaMHbIE TEKCTHI OTpaXkaroT
HAIIMOHANBHBI MEHTAINTET W KYJIbTYpPHBIE IIEHHOCTH, HYTO
HaXOJWT BBIPAKEHUE B BHIOOpE SI3BIKOBBIX CpeAcTB. BakHyto
poJIb B pEKIAaMHOM JHUCKYypCE€ WIpaloT IMparMaTHYECKUE
(akTophl, TaK KaK aBTOp pEKJIaMbl CTPEMHTCS OKa3aThb
MICUXOJIOTUYECKOE BO3JCUCTBHE Ha LEICBYIO ayIUTOPHIO.
[losTroMy WIMPOKO  WCIOJB3YIOTCS  MHOOYIUTEIbHBIE |
MoTHBanMoHHbIe (opmbl. DpazeomorusmMel U MeTadoOpHI
YCHITUBAIOT JKCIIPECCUBHOCTh PEeKIaMHBIX TEKCTOB.
OYHKIIMOHATFHO-CTHIIMCTHYECKUH aHAIIN3 TTO3BOJISAET BEISIBUTH
KOMMYHHKaTHBHBIA TOTEHIHAI SI3bIKOBBIX CPEJICTB.
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KIRISH

Reklama zamonaviy kommunikatsiya tizimining ajralmas gismi hisoblanadi.
U jamiyatning iqtisodiy, ijtimoiy va madaniy hayotida muhim o‘rin egallaydi.
Reklama matnlari orqali mahsulot va xizmatlar keng ommaga targ‘ib qilinadi.
Bunda til vositalarining to‘g‘ri va samarali qo‘llanishi muhim ahamiyat kasb etadi.
Reklama matni nafaqat axborot berish, balki auditoriyaga psixologik ta’sir
ko‘rsatish vazifasini ham bajaradi (Karimov B., 2019, 5). Shu sababli reklama tili
o°ziga xos lingvistik va uslubiy xususiyatlarga ega. O‘zbek tilidagi reklama matnlari
ham mazkur jihatdan alohida tadqiqotni talab etadi. So‘nggi yillarda reklama
diskursiga bo‘lgan ilmiy qiziqish ortib bormoqgda. Aynigsa, til vositalarining
funksional-uslubiy imkoniyatlarini o‘rganish dolzarbdir. Reklama matnlarida leksik,
morfologik va sintaktik birliklar faol qo‘llaniladi. Ular muayyan kommunikativ
magsadni amalga oshirishga xizmat qgiladi. Har bir til birligi reklama mazmunini
kuchaytirishga yo‘naltiriladi. Stilistik vositalar esa nutqning ta’sirchanligini oshiradi
(Karimov B., 2018,5). Obrazlilik, ekspressivlik va emotsionallik reklama matnining
muhim belgilaridandir. Shuningdek, gisgalik va lo‘ndalik ham reklama tilining
asosily xususiyatidir. O‘zbek reklama matnlarida milliy mentalitet va madaniy
qadriyatlar aks etadi. Bu esa til birliklarining tanlanishida o‘z ifodasini topadi.
Reklama diskursida pragmatik omillar muhim rol o‘ynaydi. Matn muallifi
auditoriyaga psixologik ta’sir ko‘rsatishni ko‘zlaydi. Shu bois unda undov, buyruq
va rag‘batlantiruvchi shakllar keng qo‘llanadi. Frazeologizmlar va metaforalar ham
reklama samaradorligini  oshiradi. Til vositalarining funksional-uslubiy
xususiyatlarini tahlil gilish ilmiy ahamiyatga ega. Bu jarayon reklama matnining
tuzilishini chuqurrog anglash imkonini beradi (Yo‘ldoshev M., 2020, 6). Mazkur
tadqiqot o‘zbek reklama matnlarining lingvistik tabiatini yoritishga garatilgan. Unda
til birliklarining funksional yuklamasi aniglanadi. Shuningdek, uslubiy vositalarning
kommunikativ vazifasi tahlil gilinadi. Tadqgigot natijalari reklama tilining nazariy
asoslarini boyitadi. Ular amaliy jihatdan ham reklama matnlarini yaratishda qo‘l
keladi. Zamonaviy reklama jarayonida til omilining o‘rni beqiyosdir. Shu bois
o‘zbek reklama matnlarining funksional-uslubiy xususiyatlarini o‘rganish dolzarb
masalalardan biridir (Atanazarova Sh., 2025, 6).

Reklama matnining samarali tuzilishi lingvistik bilimga asoslanadi. Har bir til
birligining o‘z vazifasi va ta’siri aniqlanadi. Leksik birliklar auditoriyaning
e’tiborini jalb qilishda muhim rol o‘ynaydi. Sintaktik konstruksiyalar esa xabarni
lo‘ndalik bilan yetkazishga xizmat qiladi. Morfologik vositalar nutqning ritmi va
ohangini belgilaydi. Pragmatik nuqtai nazardan reklama matnlari auditoriyani
harakatga chorlaydi. Unda stilistik vositalarning kombinatsiyasi psixologik ta’sirni
kuchaytiradi. Metafora va simvolik ifodalar matnga obrazlilik kiritadi. Frazeologik
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birliklar esa oson esda qoladigan shakl yaratadi. Ekspressiv so‘zlar auditoriya
hissiyotini uyg‘otadi (Atanazarova Sh., 2025, 6).

Reklama matnlarida ijodiy yondashuvning roli katta. Mahsulotni tasvirlashda
milliy va madaniy kontekst inobatga olinadi. Tilning pragmatik funksiyasi reklama
samaradorligini belgilaydi. Reklama matnlarini o‘rganish lingvistik nazariya va
amaliyotni bog‘laydi. Til vositalarining kombinatsiyasi matnning kommunikativ
magsadiga mos kelishi zarur. Matnning lo‘ndaligi auditoriyani charchatmasdan
ma’lumot yetkazadi (Atanazarova Sh., 2025, 6).Uslubiy vositalar reklama
xabarining ifodaviyligini oshiradi. Obrazli so‘zlashuv reklama matnini esda qolarli
giladi. Til birliklarining funksional yuklamasi matnning samaradorligini belgilaydi.
Pragmatik tahlil matnning auditoriya bilan o‘zaro ta’sirini ko‘rsatadi. O‘zbek
reklama matnlarida milliy lingvistik xususiyatlar mavjud. Ular matnning madaniy
mosligini ta’minlaydi. Reklama tilining o‘rganilishi nazariy va amaliy jihatdan
ahamiyatlidir. Tadgigot natijalari reklama kommunikatsiyasini rivojlantirishga
xizmat giladi. Lingvistik va stilistik tahlil reklama matnining tuzilishini yoritadi.
Matnda auditoriyani jalb qiluvchi strategiyalar aniglanadi. Reklama matnlari
zamonavly marketing kommunikatsiyasida muhim o‘rin tutadi. Shu bois o‘zbek
reklama matnlarini tadqiq qilish dolzarb ilmiy masaladir. Bu ish reklama tilining
lingvistik va stilistik xususiyatlarini yoritishga garatilgan. Unda til birliklarining
funksional va uslubiy imkoniyatlari tahlil gilinadi.

ADABIYOTLAR TAHLILI VA METODOLOGIYA

O‘zbek reklama matnlarida til vositalarining funksional-uslubiy
xususiyatlarini o‘rganish zamonaviy tilshunoslikning dolzarb yo‘nalishlaridan
biridir. Reklama matnlari kommunikativ faoliyatning o‘ziga xos turi bo‘lib, ular
nafaqat axborot yetkazish, balki adresatga ta’sir ko‘rsatish vazifasini ham bajaradi.
Shu jihatdan reklama diskursi pragmatik yo‘nalganligi, qisqaligi va ekspressivligi
bilan ajralib turadi. Funksional stilistika nazariyasiga ko‘ra, har bir nutq uslubi
o‘zining til vositalari, ifoda shakllari va kommunikativ vazifasiga ega'. Reklama
matnlari ommaviy axborot vositalari uslubining tarkibiy gismi sifatida baholanib,
unda axborot va ta’sir uyg‘unligi kuzatiladi.

O°‘zbek tilshunosligida uslubiyat masalalari keng tadqiq etilgan bo‘lib, nutq
uslublarining lingvistik xususiyatlari, leksik-semantik gatlamlari hamda sintaktik
qurilishi ilmiy asosda yoritilgan. Jumladan, M. Yo‘ldoshev o‘zbek adabiy tili
stilistikasini  tizimli ravishda tadgiq etib, nutg uslublarining funksional
xususiyatlarini belgilab bergan (Yo‘ldoshev M., 2020, 7). A. Hojiyev esa o‘zbek
tilining stilistik imkoniyatlarini, til birliklarining uslubiy bo‘yoqdorligini chuqur
tahlil gilgan (A. Hojiyev., 2020, 7). Mazkur nazariy garashlar reklama matnlarini
o‘rganishda metodologik asos bo‘lib xizmat giladi.
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Reklama matnlarining lingvopragmatik xususiyatlari ularning ta’sir
o‘tkazish strategiyasi bilan chambarchas bog‘liqdir. Reklamada emotsional-
ekspressiv birliklar, metafora, epitet, o‘xshatish, takror va ritorik so‘roq kabi stilistik
vositalar keng qo‘llanadi. Buyruq maylidagi fe’llar va undov gaplar esa adresatni
faol harakatga undash vazifasini bajaradi. Tadqiqotchilar nutqning ta’sirchanligini
ta’minlovchi omillarni pragmatik yondashuv asosida izohlaydilar®. Bu esa reklama
matnini nafagat lingvistik, balki kommunikativ hodisa sifatida talgin qilish
zaruratini ko‘rsatadi.

Reklama diskursini ijtimoiy kontekstda o‘rganish ham muhim ahamiyatga
ega. Diskurs nazariyasiga ko‘ra, har ganday matn muayyan ijtimoiy-madaniy sharoit
mahsuli hisoblanadi. N. Fairclough diskursni ijtimoiy munosabatlar va mafkuraviy
jarayonlar bilan bog‘liq holda tahlil qilish zarurligini ta’kidlaydi (Fairclough N.,
1995, 8). Shu nuqtai nazardan, o‘zbek reklama matnlarida milliy qadriyatlar,
madaniy stereotiplar va an’anaviy tasavvurlar aks etishi kuzatiladi. Xalqona iboralar,
maqollar, og‘zaki nutq elementlari reklama matnining samimiyligi va
ta’sirchanligini oshiradi.

Zamonaviy reklama matnlarida xorijiy so‘zlar va internatsional birliklarning
qo‘llanishi ham e’tiborga loyiqdir. Bu holat globallashuv jarayonlari bilan
izohlanadi va tilning rivojlanish tendensiyalarini ko‘rsatadi. Reklama shiorlarining
lakonikligi, sintaktik jihatdan sodda va ixcham tuzilishi ularning esda
goluvchanligini ta’minlaydi. Ba’zan elliptik konstruktsiyalar, gqisqartmalar va
fonetik takrorlar ham qo‘llanib, matnning dinamikligi kuchaytiriladi. Shunday qilib,
reklama matnlari ko‘p qatlamli lingvistik hodisa bo‘lib, ularni o‘rganish kompleks
yondashuvni talab etadi (Karimov B., 2018, 7).

Mazkur tadgiqotda bir gator ilmiy metodlardan foydalanildi. Deskriptiv
metod yordamida o‘zbek reklama matnlaridagi til birliklari aniglanib, tasniflandi.
Lingvostilistik tahlil usuli orgali leksik, morfologik va sintaktik vositalarning
funksional-uslubiy vazifasi belgilandi. Pragmatik tahlil reklama matnining
kommunikativ magsadi va ta’sir mexanizmini ochib berishga xizmat qildi. Diskursiv
yondashuv asosida esa reklama matnlari ijtimoiy-madaniy kontekstda baholandi.
Qiyosiy metod yordamida reklama nutgi boshga funksional uslublar bilan
solishtirildi.

Tadgiqot materiali sifatida televideniye, radio, internet va tashqgi reklama
namunalari tanlab olindi. Tanlangan matnlar stilistik bo‘yoqdorligi, ekspressivligi
va pragmatik yuklamasiga ko‘ra tahlil qgilindi. Olingan natijalar umumlashtirish
metodi orgali tizimlashtirildi va ilmiy xulosalar chigarildi. Tadgigotning nazariy
asosini funksional stilistika nazariyasi, pragmalingvistika tamoyillari hamda diskurs
tahlili konsepsiyalari tashkil etdi. Natijada o‘zbek reklama matnlarida til
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vositalarining funksional-uslubiy xususiyatlari kompleks ravishda yoritildi va
ularning zamonaviy til taraqqiyotidagi o‘rni belgilandi.

NATIJA VA MUHOKAMA

Mazkur tadqiqot natijalari o‘zbek reklama matnlarida til vositalarining
funksional-uslubiy xususiyatlari murakkab va ko‘p qatlamli tizimni tashkil etishini
ko‘rsatdi. Tahlil jarayonida aniqlanishicha, reklama matnlari, avvalo, pragmatik
yo‘nalganligi bilan ajralib turadi. Ularning asosiy magsadi axborot yetkazishdan
ko‘ra ko‘proq adresat ongiga ta’sir ko‘rsatish, muayyan mahsulot yoki xizmatga
nisbatan ijobily munosabat shakllantirishdan iboratdir. Shu sababli reklama
diskursida ekspressiv va emotsional bo‘yoqdor til birliklari ustunlik qgiladi.

Leksik darajada baholash semantikasi kuchli bo‘lgan so‘zlar, ijobiy
konnotatsiyaga ega birliklar, sifatlarning orttirma darajasi (“eng yaxshi”, “beqiyos”,
“mutlaqo yangi”) keng qo‘llanilishi kuzatildi. Bu birliklar mahsulot yoki xizmatning
ustun jihatlarini ta’kidlash orgali iste’molchining e’tiborini jalb etishga xizmat
qiladi. Shuningdek, metafora, epitet va o‘xshatish kabi tasviriy vositalar reklama
matnining obrazliligini oshiradi hamda uning esda qoluvchanligini ta’minlaydi.
Takroriy birliklar va gisga shiorlar esa semantik urg‘uni kuchaytirib, pragmatik
samaradorlikni ta’minlaydi.

Sintaktik jihatdan reklama matnlarida sodda va ixcham gaplar ustunlik giladi.
Ko‘pincha buyruq maylidagi fe’llar (“sinab ko‘ring”, “tanlang”, “shoshiling”)
qo‘llanib, adresatni bevosita harakatga undash strategiyasi amalga oshiriladi. Ritorik
so‘roq gaplar esa iste’molchining ichki muloqotini faollashtiradi va uni qaror gabul
qilishga yo‘naltiradi. Elliptik konstruktsiyalar va nominativ gaplar matnning
dinamikligini ta’minlab, reklama nutgining lakonikligini kuchaytiradi.

Fonetik vositalar ham reklama ta’sirchanligida muhim o‘rin tutadi.
Alliteratsiya, qofiya va ohangdorlik reklama shiorlarining tez yodda qolishiga
xizmat qgiladi. Aynigsa, radio va televideniye reklamalarida ovoz, intonatsiya va
pauza kabi paralingvistik omillar stilistik ta’sirni kuchaytiradi. Internet
reklamalarida esa vizual va matn uyg‘unligi reklama diskursining multimodal
Xususiyatini namoyon etadi.

Tahlil natijalari shuni ko‘rsatdiki, o‘zbek reklama matnlarida milliy-madaniy
birliklar faol qo‘llanadi. Xalqona iboralar, maqol va matallar, urf-odatlarga oid
tushunchalar reklama mazmunining ijtimoiy-madaniy moslashuvini ta’minlaydi. Bu
holat reklama diskursining milliy mentalitet bilan uyg‘unlashganini ko‘rsatadi. Shu
bilan birga, globallashuv ta’siri ostida xorijiy so‘zlar va internatsional terminlar ham
keng qo‘llanilayotgani kuzatildi. Bu jarayon reklama tilining zamonaviy va dinamik
xususiyat kasb etayotganini anglatadi.
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Muhokama jarayonida aniglanishicha, reklama matnlarining funksional-
uslubiy xususiyatlari ularning kommunikativ vazifasi bilan bevosita bog‘liqdir.
Reklama diskursida informativlik va persuasivlik uyg‘unlashadi. Biroq persuasivlik,
ya’ni ishontirish va undash funksiyasi yetakchi o‘rinni egallaydi. Shuning uchun til
vositalarining tanlanishi ham aynan ta’sirchanlik mezoni asosida amalga oshiriladi.

Qiyosiy tahlil natijalari reklama nutgi boshga funksional uslublarga nisbatan
erkinroq va ekspressivroq ekanini ko‘rsatdi. Unda adabiy til me’yorlari saglangan
holda, og‘zaki nutq elementlari va suhbatga xos birliklar ham qo‘llanadi. Bu esa
reklama matnining adresatga yaginlashish strategiyasini ifodalaydi.

Umuman olganda, tadqiqot natijalari o‘zbek reklama matnlarida til
vositalarining funksional-uslubiy imkoniyatlari keng va rang-barang ekanini
tasdigladi. Reklama diskursi tilning ekspressiv, pragmatik va estetik imkoniyatlarini
uyg‘unlashtirgan holda, zamonaviy kommunikativ jarayonning muhim tarkibiy
qismi sifatida namoyon bo‘ladi. Mazkur xulosalar o‘zbek tilshunosligida reklama
matnlarini yanada chuqurroq o‘rganish uchun nazariy va amaliy asos bo‘lib xizmat
giladi.

XULOSA

Mazkur tadqiqot o‘zbek reklama matnlarida til vositalarining funksional-
uslubly  xususiyatlarini  aniglash va ularning  kommunikativ-pragmatik
imkoniyatlarini ochib berishga qaratildi. Olib borilgan tahlillar shuni ko‘rsatdiki,
reklama diskursi zamonaviy o‘zbek tilining eng faol va dinamik qatlamlaridan biri
hisoblanadi. Reklama matnlari nafagat axborot yetkazish, balki adresat ongiga ta’sir
ko‘rsatish, uni muayyan harakatga undash vazifasini ham bajaradi. Shu bois unda
persuasivlik, ya’ni ishontirish va undash funksiyasi yetakchi o‘rin egallaydi.
Tadqgigot natijalari reklama matnlarida ekspressivlik va baholash semantikasi
ustunlik qilishini tasdigladi. Leksik darajada ijobiy konnotatsiyaga ega so‘zlar,
orttirma darajadagi sifatlar, obrazli ifodalar keng qo‘llanadi. Metafora, epitet, takror
kabi stilistik vositalar matnning ta’sirchanligini va esda qoluvchanligini oshiradi.
Sintaktik jihatdan esa sodda, ixcham va lo‘nda gaplar ustunlik qiladi. Buyruq
maylidagi fe’llar, ritorik so‘roq va undov gaplar reklama nutqining chagqiriq
xarakterini kuchaytiradi. Elliptik konstruktsiyalar esa matnning dinamikligini
ta’minlaydi.

Shuningdek, reklama matnlarida fonetik vositalarning qo‘llanishi, xususan,
ohangdorlik, gofiyadorlik va tovush takrorlari uning tez yodda qolishiga xizmat
gilishi aniglandi. Milliy-madaniy birliklar, xalgona iboralar va magollarning
qo‘llanilishi reklama mazmunining ijtimoiy-madaniy moslashuvini kuchaytiradi.
Shu bilan birga, globallashuv jarayoni ta’sirida xorijiy so‘zlar va internatsional
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birliklarning qo‘llanilishi reklama tilining zamonaviy va ochiq tizim ekanini
ko‘rsatadi.

Umuman olganda, o‘zbek reklama matnlari tilning pragmatik, ekspressiv va
estetik imkoniyatlarini mujassamlashtirgan holda, zamonaviy kommunikativ
jarayonning muhim tarkibiy qismi sifatida namoyon bo‘ladi. Tadqiqot natijalari
reklama diskursining lingvostilistik jihatdan boy va rang-barang ekanini isbotladi
hamda uni kelgusida yanada chuqurroq o‘rganish uchun nazariy va amaliy asos
bo‘lib xizmat qiladi.
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